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ARTISAN GLACIER



LES FORCES ACTUELLES
DE LA BISE

e La marque reflete 1’authenticité, le savoir-
faire, et la générosite.

® e cadre chaleureux attire une clienteéele
fidele, qui associe 1’expérience & des
moments de convivialiteé.




L'IMPACT DE
L'AFFICHE PRINT

<:>Apporte une communication visuelle forte et mémorable.

C) Renforce 1l’identité de La Bise dans les rues de Lausanne.



LA BISE

ARTISAN GLACIER

15 mai 2025

LANCEMENT DE LA

SAISON
DETE




Augmenter la notoriété de La Bise tout en
renforcant son identité.

s
1.Créer une identité forte et mémorable s I RA I EGIE

2.Fidéliser une communauté authentique

S.Maximiser la diffusion pour toucher une [I | I:l | T FI I_ E

audience variée

e Instagram

e TikTok

e Facebook

e Site vitrine



e Retour en enfance
e C6té rétro

e Chaleureux

e Familial

e \/isuels colorés et authentiques

STRATEGIE
[I E e Stories

e Reels et carrousels

e TikTok
e amonathefoodie
e awakeaway (Camille)



Base de communication
Image digitale de 1l’entreprise
Créer une communauté engagee

Tremplin pour la notorieéeté
Contenu repris d’Instagram

Audience locale
Evénements & annonces

Vitrine La Bise
Présentation produits/services
Compléter réseaux sociaux

STRATEGIE
[E
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€©)D4 Aimé par Julien Golano et 12 autres personnes

r labiseartisanglacie Laissez-vous surprendre par nos
parfums insolites !
Chez La Bise, l'artisanat rime avec originalité. Découvrez

‘ I‘ ’ N ' nos créations uniques qui raviront vos papilles :

Poivre rose, basilic, pain d'épice, panettone, matcha, café
blanc... #+ Une explosion de saveurs a tester chez La
Bise. Lequel vous tente le plus ? &

ARTISAN GLACIER #LaBiseGlaces #ArtisanatSuisse #Parfumsinsolites
#LausanneGourmand

@ Q ) & @




COMMUNICATION
EMTREFRISE




Ce que Lisa et
Carmen
pensent de

DUO [omwm

Ma glace framboise-chocolat de La Bise était une
pure merveille ! L'accueil chaleureux et 'ambiance
rétro rendent |'expérience encore plus agréable. La
qualité est toujours au rendez-vous, impossible
d'étre décu. J'ai déja hate de revenir et je
recommande sans hésitation !

J'ai adoré ma glace & la menthe-chocolat La Bise,
merci pour |'accueil. Excellente qualité des

prestations, je ne suis jamais dégue en venant ici.
J'ai déja hate de revenir, en tout cas je
recommande & 100 °/o !
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CONTENUS
FRUFLSES

Créer des contenus réguliers

et engageants, en respectant

1°identité visuelle rétro et
artisanale.

STORIES A LA UNE

SAVEURS

CLASSIQUES

Chocolat Chocolat blanc

Stracciatella Ananas

Menthe

Pistache Noisette

SAVEURS

INSOLITES

Poivre rose Basilic

Verveine

Pain d’épices Cannelle

Café blanc Panettone




STORIES

ONTENUS

INSOLITES

FRLOFUSES o

Poivre rose Basilic

Créer des contenus réguliers

et engageants, en respectant

1°identité visuelle rétro et
artisanale.




CONTENU

e \/otre histoire et vos valeurs

e Services proposeés et détails des saveurs
® Objectifs et stratégie de communication
e Présence digitale et canaux utilisés




LIVRABLE

CONCEPT

Vidéo de campagne promotionnelle sur les
différents réseaux sociaux et en
publicité sur le web, au format
horizontal et vertical, montrant que 1la
glace plait a tout le monde.

STYLE

Un visuel rétro attrayant : tenues,
colorimétrie de 1l’image et musique



STORYBOARD PUB

Seq 1/ Plan 1: Une jeune femme habillée en Seq 1/ Plan 2 : Elle porte une cuillére a sa bouche Seq 1/ Plan 3 : Une deuxiéme cuillére apparait  Seq 2 / Plan 1: L'ami tend un pot de glace &
style retro marchg dans Lauganne en tenanf un ot sqvoure la glace avec plaisir, les yeux pétillants. dans son pot - son ami veut golter, ce qui la un enfant qui passe, partageant un moment
pot de glace La Bise, le sourire aux lévres. fqit sourire. convivial.

LABISE.#

=== 1 pARTARE

iy 3
Seq 3 / Plan 1: Succession de plans montrant  Seq 4 / Plan 1 : Transition vers la glacerie La
les glaces de différentes couleurs qui circulent  Bise, ou tout le groupe est réuni autour d'une Seq 5 / Plan 1: Zoom sur les glaces colorées, Seq 5 / Plan 2 : Slogan final & 'écran : « La
de main en main entre les personnages grande table en train de savourer leurs glaces. puis sur les visages souriants des personnages. Bise - Le go(t du partage, l'authenticité
heureux. d’'une glace artisanale.

Images geéenérées par DALL-E



DIFFUSION

£ YouTube -

Viewership

4 I3 Subscribe

eeeco VIRGIN 7 17:01 L 79% . eeeco VIRGIN = L 81% W)

© Instagrom v © Jnstagram v

@ airbnb
@ sonos Sponsored

Sponsored

@ Chwvome Fie £t View Hatery Bockmaks Pecgie W
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Nielsen Says Mainstream Consumers
7" Really Are Interested in Virtual Reality Q
More than half were intrigued after O YV

learning the basics 317,457 views

2

sonos Movies, music and TV. Everything
sounds bigger on the all new Sonos
PLAYBASE.
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CONCLUSION

RESEAUX SOCIAUX

Apporter de l’uniformité dans le style
des contenus de style rétro avec une
approche interactive avec les
utilisateurs

AFFICHE

Met en avant 1l’artisanat de La Bise dans
un style rétro en rappelant la ville de
Lausanne

PRESS KIT

11 vous permettra de démarcher des
entreprises afin de collaborer avec vous

VIDEO TEASER PUBLICITAIRE

Vidéo qui se démarque sur n’importe
quelle plateforme par son style reétro
totalement assumé, dynamique et
convivial



MERCI POUR
VOTRE ATTENTION !




